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PERSBERICHT

E-mail marketing in 2012 transparanter 

Amsterdam, 2 januari 2012 – Per 1 januari 2012 is de herziene Code E-mail in werking getreden. 
Een belangrijke wijziging in de e-mail marketingstrategie van het Nederlands bedrijfsleven. 
DDMA en Thuiswinkel.org hebben in samenwerking met werkgeverskoepel VNO-NCW de nieuwe Code E-mail opgesteld. Deze vervangt de bestaande codes voor commerciële e-mail aan bedrijven en consumenten. De herziening was noodzakelijk om de pas te lopen met technologische ontwikkelingen en strengere wettelijke eisen. De Stichting Reclame Code houdt toezicht op de naleving.

In de nieuwe Code E-mail staat omschreven hoe en wanneer organisaties (adverteerders, bestandseigenaren en bewerkers) commerciële e-mail mogen versturen.  In de Code staan onder andere belangrijke bepalingen, waarin eisen worden gesteld aan transparantie in het vragen van: toestemming, de afmeldprocedure en derdeverstrekking. 


Voorbereiding
In de afgelopen vijf maanden heeft DDMA veel aandacht besteed aan de nieuwe Code E-mail door voorlichting op bijeenkomsten en op de website. Dat de branche zich goed heeft voorbereid, blijkt onder andere uit de vele vragen die het DDMA bureau de afgelopen maanden heeft ontvangen. 
“Het is goed te zien dat de Code zo goed is opgepakt. Sinds vandaag moet de ontvanger te allen tijden weten waar hij aan toe is. De Code stelt hoge kwaliteitseisen aan transparantie in reclame via e-mail. Dit is niet alleen goed voor de consument, maar ook voor de organisaties die zich op deze manier positief onderscheiden.”, aldus Jitty van Doodewaerd, Compliance Officer DDMA.

Meer weten?

Organisaties die nog niet hebben gecontroleerd of zij aan de Code E-mail voldoen, kunnen de Code downloaden op de website van DDMA. Daarnaast kan men hier terecht voor een Code E-mail checklist en aanvullende

HYPERLINK "http://ddma.nl/ddma-nieuws/verslag-voorlichtingsbijeenkomst-code-e-mail/" 

HYPERLINK "http://ddma.nl/ddma-nieuws/verslag-voorlichtingsbijeenkomst-code-e-mail/"informatie. Heeft u een vraag over de Code E-mail? Neem dan contact op met het DDMA bureau via jittyvandoodewaerd
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*NIET VOOR PUBLICATIE*

Wist u al dat u als journalist DDMA altijd kunt benaderen als u een vraag heeft over privacy of overige veranderende wet- en regelgeving binnen de (dialoog)marketingbranche? Wij staan u graag te woord. 

Voor meer informatie n.a.v. dit persbericht:

Jitty van Doodewaerd 

Tel. 020 452 8413

jittyvandoodewaerd
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